






ESTRATEGIA DE 
MARCA

CURADURÍA DE 
CONTENIDOS

COMUNICACIÓN Y 
CAMPAÑAS

¿Que hacemos?



* REBRANDING.
* PLAN DE MARKETING.
* INBOUD MARKETING.
* DISEÑO DE LOCALES.
* POP MERCHANDISING.
* SEO.
* UGC.
* IINFLUENCERS.
* SELECCIÓN PROVEEDORES.
* OMNICANALIDAD.
* PRODUCCIONES VARIAS.
* EVENTOS.



analítica de datos y la experiencia del usuario, 
Inbound Marketing (atraer con contenido)
ROI (retorno de inversión), Engagement
(interacción) y Lead (cliente potencial). 
La automatización, la IA (Inteligencia Artificial) 
omnicanalidad definen las estrategias modernas. 

Inbound Marketing: Estrategia para atraer clientes mediante contenido 
Customer Journey Map: Mapa visual del recorrido del cliente desde que conoce la marca hasta la compra.
Engagement: Nivel de interacción, conexión y compromiso emocional de los usuarios con la marca.
ROI (Return on Investment): Métrica fundamental para medir la rentabilidad de las acciones de marketing.
Lead: Un usuario que ha entregado sus datos y pasa a ser un cliente potencial.
SEO (Search Engine Optimization): Optimización para motores de búsqueda para aumentar la visibilidad orgánica.
SEM (Search Engine Marketing): Campañas de publicidad pagada en motores de búsqueda.
Buyer Persona: Representación semificticia del cliente ideal basada en datos reales.
Contenido Generado por el Usuario (UGC): Contenido creado por los clientes (reseñas, fotos) que genera confianza.
Marketing de Influencers: Colaboración con líderes de opinión para promocionar productos.
Automatización del Marketing: Uso de software para automatizar tareas repetitivas como correos electrónicos.
Omnicanalidad: Estrategia que integra todos los canales (online/offline) para una experiencia unificada.
Remarketing/Retargeting: Mostrar anuncios a usuarios que ya visitaron el sitio web.
KPI (Key Performance Indicator): Indicadores clave de desempeño para medir el éxito de la estrategia.
UX (User Experience): Experiencia de usuario, centrada en hacer la interacción con la marca fácil y agradable.
IA (Inteligencia Artificial): Tecnologías como las que generan respuestas automáticas o analizan datos para optimizar campañas. 

* BP
* PLAN DE MARKETING.
* SEM / SEO.
* UGC.
* POP MERCHANDISING.
* E-MAIL MARKETING.
* REMARKETING.
* COBRANDINGS.
* KPI.
* UX.
* ENGAGEMENT.



* INBOUND MARKETING.
* CJM.
* ROI.
* LEAD.
* SEO / SEM.
* UGC
* COBRANDINGS.
* OMNICANALIDAD..
* KPI.
* EVENTOS.



analítica de datos y la experiencia del usuario, 
Inbound Marketing (atraer con contenido)
ROI (retorno de inversión), Engagement
(interacción) y Lead (cliente potencial). 
La automatización, la IA (Inteligencia Artificial) 
omnicanalidad definen las estrategias modernas. 

Inbound Marketing: Estrategia para atraer clientes mediante contenido 
Customer Journey Map: Mapa visual del recorrido del cliente desde que conoce la marca hasta la compra.
Engagement: Nivel de interacción, conexión y compromiso emocional de los usuarios con la marca.
ROI (Return on Investment): Métrica fundamental para medir la rentabilidad de las acciones de marketing.
Lead: Un usuario que ha entregado sus datos y pasa a ser un cliente potencial.
SEO (Search Engine Optimization): Optimización para motores de búsqueda para aumentar la visibilidad orgánica.
SEM (Search Engine Marketing): Campañas de publicidad pagada en motores de búsqueda.
Buyer Persona: Representación semificticia del cliente ideal basada en datos reales.
Contenido Generado por el Usuario (UGC): Contenido creado por los clientes (reseñas, fotos) que genera confianza.
Marketing de Influencers: Colaboración con líderes de opinión para promocionar productos.
Automatización del Marketing: Uso de software para automatizar tareas repetitivas como correos electrónicos.
Omnicanalidad: Estrategia que integra todos los canales (online/offline) para una experiencia unificada.
Remarketing/Retargeting: Mostrar anuncios a usuarios que ya visitaron el sitio web.
KPI (Key Performance Indicator): Indicadores clave de desempeño para medir el éxito de la estrategia.
UX (User Experience): Experiencia de usuario, centrada en hacer la interacción con la marca fácil y agradable.
IA (Inteligencia Artificial): Tecnologías como las que generan respuestas automáticas o analizan datos para optimizar campañas. 

* ESTRATEGIA.

* DISEÑO.

* ROI.

* PRESENTACIONES.

* UGC.

* DISEÑO DE ESPACIOS.

* ENGAGEMENT.

* POP MERCHANDISING.

* SELECCIÓN PROVEEDORES.

* RELEVAMIENTOS PDV.



El marketing actual se centra en la personalización, la analítica de datos y la experiencia del 
usuario, utilizando términos clave como Inbound Marketing (atraer con contenido), ROI 
(retorno de inversión), Engagement (interacción) y Lead (cliente potencial). La 
automatización, la IA (Inteligencia Artificial) y la omnicanalidad definen las estrategias 
modernas. 

Términos Clave de Marketing Actual (2025-2026)
Inbound Marketing: Estrategia para atraer clientes mediante contenido valioso en lugar de 
publicidad intrusiva.
Customer Journey Map: Mapa visual del recorrido del cliente desde que conoce la marca 
hasta la compra.
Engagement: Nivel de interacción, conexión y compromiso emocional de los usuarios con la 
marca.
ROI (Return on Investment): Métrica fundamental para medir la rentabilidad de las acciones 
de marketing.
Lead: Un usuario que ha entregado sus datos y pasa a ser un cliente potencial.
SEO (Search Engine Optimization): Optimización para motores de búsqueda para aumentar 
la visibilidad orgánica.
SEM (Search Engine Marketing): Campañas de publicidad pagada en motores de búsqueda.
Buyer Persona: Representación semificticia del cliente ideal basada en datos reales.
Contenido Generado por el Usuario (UGC): Contenido creado por los clientes (reseñas, 
fotos) que genera confianza.
Marketing de Influencers: Colaboración con líderes de opinión para promocionar productos.
Automatización del Marketing: Uso de software para automatizar tareas repetitivas como 
correos electrónicos.
Omnicanalidad: Estrategia que integra todos los canales (online/offline) para una 
experiencia unificada.
Remarketing/Retargeting: Mostrar anuncios a usuarios que ya visitaron el sitio web.
KPI (Key Performance Indicator): Indicadores clave de desempeño para medir el éxito de la 
estrategia.
UX (User Experience): Experiencia de usuario, centrada en hacer la interacción con la 
marca fácil y agradable.
IA (Inteligencia Artificial): Tecnologías como las que generan respuestas automáticas o 
analizan datos para optimizar campañas. 
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* BRANDING.
* SOCIAL MEDIA.
* NETWORKING..
* POP MERCHANDISING.
* DISEÑO.
* SEO/SEM.
* OMNICANALIDAD.
* SELECCIÓN PROVEEDORES.
* LOGISTICA INTEGRAL.
* PRODUCCIONES.
* EVENTOS.
* PRESENTACIONES.



* BRANDING.

* NETWORKING.

* EVENTOS.

* NETWORKING.

* COBRANDINGS.

* SELECCIÓN PROVEEDORES.

* AUDIOVISUALES.



* EVENTOS.

* ENGAGEMENT.

* NETWORKING.

* SELECCIÓN PROVEEDORES.

* LEAD.

* AUDIOVISUALES.

* MOCKUPS.

* POP MERCHANDISING.



VITAMINA

* BRANDING.

* PRODUCCIONES VARIAS.

* FOTOGRAFÍA.

* DISEÑO DE LOCALES.

* PACKAGING.



* KPI.
* PLAN DE MARKETING.
* SOCIAL MEDIA.
* ONE TO ONE.
* BBDD.
* ADDS.
* INBOUND.
* COBRANDINGS.
* REMARKETING.
* TESTING  / USER.
* EVENTOS.



* BRANDING.
* PLAN DE MARKETING.
* SOCIAL MEDIA.
* DISEÑO DE LOCALES.
* POP MERCHANDISING.
* DISEÑO.
* RRHH CLIENTES INTERNOS
* COBRANDINGS.
* SELECCIÓN PROVEEDORES.
* CASTINGS.
* PRODUCCIONES VARIAS.
* EVENTOS.



* BRANDING.

* PRODUCCIONES VARIAS.

* ENGAGEMENT.

* DISEÑO DE LOCALES.

* INBOUND.

* CJM.

* OMNICANALIDAD.



* REGALERIA CORPO.

* POP MERCHANDISING.

* DISEÑO.

* COMEX.

* COBRANDINGS.

* SELECCIÓN PROVEEDORES.



* BRANDING.
* PLAN DE MARKETING.
* LOGISTICA.
* EVEMTOS.
* POP MERCHANDISING.
* DISEÑO.
* RRHH CLIENTES INTERNOS
* COBRANDINGS.
* SELECCIÓN PROVEEDORES.



* BRANDING.

* PLAN DE MARKETING.

* SOCIAL MEDIA. BBDD.

* SEO / SEM.

* EVENTOS.

* RRHH CLIENTES INTERNOS.

* PRESENTACIONES.

* SELECCIÓN PROVEEDORES.

* PRODUCCIONES.



* BRANDING.

* MANUAL DE MARCA.



* BRANDING.

* MANUAL DE MARCA.

* ASESORÍA EN PRODUCCIÓN.

* PACKAGING.



* BRANDING.
* PLAN DE MARKETING.
* SOCIAL MEDIA.
* DISEÑO DE OFICINAS.
* DISEÑO.
* RRHH CLIENTES INTERNOS
* COBRANDINGS.
* SELECCIÓN PROVEEDORES.
* DOCUMENTALES.



BUILDING
CLASS

* BRANDING.

* PLAN DE MARKETING.

* SOCIAL MEDIA.

* DISEÑO DE AMBIENTACION

* SHOWROOM.

* DISEÑO.

* BBDD

* COBRANDINGS.

* SELECCIÓN PROVEEDORES.



glosario*



Ing. Alejandro Canton






